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Presentato nella sede di Unindustria il nuovo servizio dello spoﬂello tecnologu:o dell’area innovazione

Tutelare i brevetti e piu facile

In tempi di new economy il capitale intellettuale ¢ una risorsa irrinunciabile

(N.A.) Lo sportello tecnologi-
co "SPIN.A" facilita l'accesso
agli strumenti di tutela della
proprieta intellettuale con il
nuovo servizio "Brevetta’. E' de-
dicata alla gestione di brevetti,
marchi e modelli la collabora-
zione tra lo sportello SP.IN.A di
Unindustria Rovigo e lo studio
di consulenza Barzano e Zanar-

. do. L'iniziativa & stata presenta-

ta ieri nella sede Unindustria.

1l servizio "Brevetta" fa parte
di SP.IN.A, lo Sportello tecnolo-
gico dell'area innovazione fi-
nanziato dalla Camera di com-
mercio di Rovigo: & a disposi-
zione delle aziende (tel.
0425-2021, e-mail: info@spina.
ro.it ) per tutelarsi verso i.con-
correnti e per valorizzare l'atti-
vita d'impresa e la penetrazione
sul mercato. Ne hanno parlato
Laura Stoppa, referente per 1
servizi Area innovazione di
Unindustria Rovigo, il direttore
dell'Area Innovazione Renzo
Moro ¢ il consigliere di Unindu-
stria Rovigo con delega all'In-
novazione Andrea Pascucci, in-

Andre:a Pascucci ¢ gli altre relatori ieri alla presentazione

sieme a Carlo Luigi lannone,
Riccardo Buwrchielli e Mauro
Delluniversitta dello studio Bar-
zano e Zanar~do. Hanno spiegato
che la tutelai di un marchio o di
un brevetto € una necessita in
tempi di "neww economy', perché
al centro dell sistema economico
-nel postocthe era occupato dal
patrimonio jposseduto - ci sono
oggi le capaicita e il capitale in-
tellettuale, :intesi come abilita
di creare nuiova ricchezza attra-

verso le conoscenze acquisite.
Marchi, brevetti, know how,
diritto d’autore sono la forma
garantita delle idee, nella ricer-
ca di nuove strategie di produ-
zione e di commercializzazione,
¢ le imprese devono avere a di-
sposizione gli strumenti di ga-
ranzia e controllo. Iannone ha
ricordato che in Italia, ogni an-
no, sono presentate dalle 8 alle
10mila domande di brevetto: la
meta riguarda le attivita indu-

striali e I'imprenditoria, il resto
raccoglie le domande anche di
chi siimprovvisa "Archimede” e
vorrebbe brevettare, per esem-
pio, I'Etna come inceneritore di

rifiuti. Tra realta e paradosso, i

dati pubblicati dall'European
Patent Office (Epo), l'organi-
smo di registrazione dei brevet-
ti europeo, dicono che tra i G9
ITtalia & quart’ultima per do-
mande di brevetto presentate
dal 1999 al 2006. In Polesine le
domande di brevetto sono pre-
sentate soprattutto dalle azien-
de dei settori metalmeccanico,
manifatturiero e dell'elettroni-
ca dibase. Ricevere consulenza
in materia di marchi e brevetti,

hanno spiegato Laura Stoppa e
Renzo Moro, significa per le
imprese - nella fase di decisio-
ne strategica - seguire o meno
una determinata linea di ricer-
ca ed evitare di ottenere un
prodotto o un procedimento gia

brevettato; e successivamente,
tutelare la proprieta industriale
nella lotta alla contraffazione
sui prodotti e i servizi offerti.
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